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研究架構

What's a Beacon ?  

研究⽅方法

探討場域⾏行行銷的優惠

活動對消費者購買之

消費⾏行行為之影響，以

全家Beacon到店優惠
活動為例例。

採⽤用問卷調查⽅方式，歸

納出重要影響因素，先

以Excel進⾏行行統整，借
SPSS統計軟體進⾏行行資料
分析，了了解個變數之間

的關聯聯性。

1.消費習慣及⾏行行為意圖正向影響消費⾏行行為 

2.消費者知覺價值、態度及促銷活動認知正向影響⾏行行為意圖 

3.消費者知覺價值正向影響態度

研究結論


